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Objetivo: 

Ø  Repasar las principales magnitudes que influyen 
   en el mercado del porcino 

Ø  Reflexionar sobre la situación actual del sector 
  porcino tanto en España como en el resto del  
  países productores 

Ø  Estudiar los puntos fuertes y débiles del sector.	

Ø  Enfocar, dentro de lo posible, las actuaciones 
   necesarias para mantener y fortalecer el sector 
   porcino español. 
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v  Fecha de constitución:11 Enero 1964 

v  Cabecera de un Grupo de Empresas principalmente 

    del sector Agroalimentario 

v   Más de 1.600 accionistas. Capital social 100% Nacional 

 

Actividades: 

v  Fabricación de Piensos 

v  Centros de Procesado de Avicultura de Carne 

v  Producción de ganado porcino 

v  Servicios Generales (Laboratorio, Centro I+D+i) 

Grupo 
Alimentario 



 

 

Fundada por 
un Grupo de 
Veterinarios  

Apertura de  3 
fábricas de 
piensos (zona 
Tudela, 
Valladolid y 
Valencia) 
Y Planta de 
Procesado de 
Aves en Tudela. 

Comienza la 
actividad de la 
Nueva Planta de 
Tudela equipada 
con las últimas 
tecnologías 

1964 1964-1969 2008 2000 70’-90’ 

Nueva Planta de 
Málaga con 
modernas 
instalaciones de 
sacrificio y 
transformación 

Inversión en 
tecnología en 
3 fábricas de 
piensos y 
Creación 
Plantas 
Procesadoras 
de Aves: 
Prado Vega 
(Cuellar) y 
Saconda 
(Valencia) 

 

El Grupo UVESA cuenta con 50 años 
dedicados a la producción,  
elaboración y distribución de carne 
avícola, porcina y fabricación de piensos. 

Grupo UVESA: Nuestra historia 

Reformas en 
la planta de 
aves de 
Prado Vega 
(Cuellar-
Segovia) 

2013 2014 

Reformas en la planta 
de aves de Málaga y 
proyecto de nueva 
Incubadora en Tudela.   
50 Aniversario de Uvesa 
(1964-2014) 



Incubadoras 

-  Malón (Zaragoza) 

-  Valladolid 

-  Incusur Avícola (Cordoba) 

Sede Central                      
en Tudela (Navarra) 

FABRICAS DE PIENSOS 

- UVESA (Tudela) 

-  UVESA (Valladolid) 

-  UVESA (Valencia) 
 PLANTAS PROCESADORAS DE AVES 

- UVESA (Tudela) 

-  Prado Vega (Segovia) 

-  Saconda (Valencia) 

-  UVESA (Málaga) 

Grupo UVESA: nuestras plantas 

Comercializadora 

- DMA, S.A. (Madrid) 



Más de 500 Granjeros 

Empleo directo 500 personas 

1.600 accionistas.  
Todos ellos personas físicas 

Más de 600 empleos en 
empresas subcontratadas 

Grupo UVESA: Dimensión social 

Total: 1.100 Personas 



Grupo UVESA: Producción Aves y Cerdos 

       Producción: 
ü 1.100.000 Pollos/Semana 
ü 57,8 Mill de Pollos Sac.    
 

Millones Pollo/año 

Producción:  
ü  700. 000 Cerdos comercializados 
ü  73.000 Tm de carne  cerdo com. 
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Grupo UVESA: 

 Evolución Facturación 2004-2013 



Oferta y Demanda de Carne 
de Porcino en el mundo. 
Perspectivas de futuro. 
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PRODUCCION CARNE PORCINO:  UE-28 
Año 2013: 21.936 miles de Tm. 
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Principales Productores y Consumidores 
Mundiales  

Principales Productores Mundiales de 
Carne Porcina (2012)   

Principales Consumidores de Carne 
Porcina (2012) 
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Crecimiento de la producción por 
región y por tipo de carne, 

2013-2022 
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Aumento de la demanda de Carne de 
Porcino por Zonas hasta 2020 

America Norte 
8% Europa 

7% Otros 
4% 

Africa 
7% 

Latinoamerica 
18% 

Asia y Pacifico 
56% 

Fuente: Secretariados de la ocde y de la fao 
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AUMENTO CONSUMO DE CARNE POR PAISES 
 ENTRE  2010-2012 Y 2022 



Fortalezas 
Debilidades 
Amenazas 
Oportunidades del Sector 



Debilidades, Amenazas, Fortalezas y 
Oportunidades 

 

q  Fortalezas: 

Ø Conocimiento, experiencia y concienciación. 
Ø Sistema de integración. Tamaño de las empresas. 
Ø Estructura industrializada. 
Ø Mataderos de gran capacidad. Enfocados al cliente 
Ø Expansión comercial a nivel global. 
Ø Sanidad.  

v Buenas estructuras que permiten invertir en 
bioseguridad y bienestar animal 

v Personal con formación y concienciación 



Debilidades, Amenazas, Fortalezas y 
Oportunidades 

q   Debilidades 
 
Ø Mucha dependencia de la exportación. 
Ø Legislación europea restrictiva y que incrementa 

costes. 
Ø Fuerte variabilidad de los costes por la volatilidad de 

costes de materia prima. 
 

v Los mercados de materia prima se han convertido 
en mercados financieros con fuerte volatilidad y 
dependencia de otras variables que no son solo la 
oferta y la demanda. 

 
v Importancia del tamaño para poder soportar 

periodos de costes altos de producción. 



Debilidades, Amenazas, Fortalezas y 
Oportunidades 

q  Amenazas 
 

Ø Sanitarias 
Ø Comerciales. Limitaciones al libre comercio. 
Ø Cierre de fronteras, barreras arancelarias, etc. 
Ø Políticas: 

v Internas: Políticas que impliquen un aumento de 
costes (bienestar animal,  medioambientales, 
salmonelas, medicamentos, etc…) 

v Externas: Políticas autárquicas, limitaciones a la 
importación, ayudas a los productos del país.  



Ø Atajos 
v Sanitarios 
v Trazabilidad 
v Calidad 

Ø Burbujas 
v Tendencia en el país a crear burbujas, con fuertes 
    crisis posteriores. 
v Ibérico, inmobiliaria, renovables…. 

Ø   Crecer sin tener comercializado el producto. La 
comercialización tira de la producción y no al revés.  
Ø  Formalización de contratos. 

Debilidades, Amenazas, Fortalezas y 
Oportunidades	

q Amenazas	



Debilidades, Amenazas, Fortalezas y 
Oportunidades 

q Oportunidades 
Ø Incremento de demanda global de carne. 
Ø Nuestra eficiencia nos da ventajas frente a las 

industrias nacionales. 
Ø Problema de cobertura de demanda por parte de 

los países con demandas crecientes.  
Ø Limitantes en países competidores de la UE para 

su crecimiento. (presión política medioambiental, 
purines, estructura no industrial ….) 

 
 



Conclusión 



Conclusión   
Ø Estamos ante un escenario positivo para nuestro 

sector. 
Ø  Los países con incremento de demanda tienen 

dificultades para satisfacerla. 
Ø Esta en nuestras manos crear un sector sostenible 

en el tiempo y que nos permita mantener un 
beneficio promedio recurrente. 

Ø Debemos escapar de los defectos y errores que 
hemos cometido en el pasado. Evitando atajos, 
chapuzas y burbujas. 



Ø  La solidez  y eficiencia de nuestro sector nos 
permitirá pasar las crisis con mayor facilidad que a 
otros productores menos preparados. 

Ø Debemos profesionalizar el sector en todos los 
ámbitos, convertirlo en un sector industrial más que 
ganadero y enfocarlo hacia las premisas de todo 
sector con futuro: 
v  Atención al cliente 
v  Calidad 
v  Eficiencia  
v  Mejora continua. 

Conclusión 		



Muchas Gracias 


